











Prelomna tacka ili tacka rentabilnosti zavisi od vise faktora:

e Obima proizvodnje (Op)

e prodajne cene jednog proizvoda (C)
e fiksnih troskova (Ftr)

e varijabilnih troSkova (Vtr)

e ukupnih troskova (Utr),

gde su ukupni trosSkovi Utr = Ftr + Vtr x Op - ukupnog prihoda (Upr), gde su ukupni prihodi Upr = C x Op - profit
=Upr—Utr

U prelomnoj tacki nema profita, pa je Upr — Utr=0. Zbog toga je C x Op — ( Ftr + Vtr x Op ) = 0 iz ¢ega sledi da
je Ftr= Op x (C — Vtr). Obim proizvodnje potreban da se dostigne Break Even tacka se odreduje iz formule:
Op = Ftr / (C - Vtr).

Iz ovoga se moZze zakljuciti da Sto su vedi fiksni troskovi i vece ulaganje u opremu, potrebno je obezbediti veéu
prodaju, a u isto vreme, na grafikonu ¢e biti i visa prelomna tacka.




ZAKLJUCAK




Ruralni razvoj u Srbiji, Vlada Srbije definisala je kao ekonomski, drustveni i ekoloski prioritet. Ruralna Srbija
predstavlja klju¢ni deo srpske populacije i resursa. Danas je 85% teritorije Srbije ruralno podrucje, izmedu 44%
i 55% stanovnisStva Zivi u ruralnim oblastima, a procena je da oko 41% BDP dolazi iz ruralnih podrucja. Ruralna
ekonomija u Srbiji u velikoj meri oslanja se na poljoprivredu pri ¢emu se oko 75% ruralnog stanovnistva bavi
naturalnom poljoprivredom.

Ruralni turizam identifikovan je kao klju¢ni katalizator koji moZe da aktivira diferencijaciju u ruralnoj privredi
pokretanjem novih poslovnih inicijativa i nalaZzenjem sinergije izmedu postojece poljoprivredne proizvodnje i
turizma.

U isto¢noj Srbiji turizam obuhvata oko 90 smeStajnih objekata kategorisanih kao hoteli, moteli, garni hoteli,
vile, pansioni $to ¢ini oko 7.000 leZajeva. Ponudu upotpunjuje i vise od 1.900 soba koje su u okviru individualnih
smestajnih objekata sa preko 3.000 leZajeva. Ukupan broj zaposlenih u turistickom sektoru je oko 3.000. Turizam
je grana koja se prevashodno oslanja na mikro i mala preduzeca i zato je preduzetniStvo i razvoj institucija koje
pomazu razvoj ovih usluga postalo znacajno.

Ruralni turizam moZze da igra klju¢nu ulogu u razvoju ruralnog regiona istocne Srbije, jer moZe da obezbedi posao
za spektar kvalifikacija od nekvalifikovane do visokokvalifikovane radne snage. Sve to znac¢ajno doprinosi razvoju
privrede ovog regiona i podsti¢e regionalni razvoj. Veoma vazno je i Sto turizam uposljava u velikoj meri Zensku
radnu snagu.

Razvoj ruralnog turizma na nivou opstine ili viSe opStina moZe se usmeravati kroz razli¢ite vidove implementacije
poslovnih ideja. Jedna od savremenih moguénosti i mehanizama je uspostavljanje , E-centra za ruralni turizam
isto¢ne Srbije” i njegovih moguénosti u implementaciji poslovnih ideja turisticke privrede. Odredene ciljne grupe
i krajnji korisnici koji Zele da posluju u sferi turizma, mogu uz podrsku E-centra da pokrenu svoj posao ili da ga
ucine uspesnijim i odrzivim. Sektor turizma je veoma osetljiva grana privrede koja odmah, veoma brzo, reaguje
na svaku promenu u okruZenju, ¢ime uloga E-centra postaje joS znacajnija.

Poslovnih ideja iz oblasti ruralnog turizma ima mnogo, od specijalizovane gastronomije do procesa odrZavanja
hotelskog domacinstva, animacije, keteringa, ukrasavanja objekata, turistickog vodenja, organizovanja izleta.
Njih je potrebno uobliciti i formirati sopstveni posao, a za to je neophodna stru¢na pomoc¢ kroz specijalizovane
institucije za podrsku preduzetniStvu u ruralnom turizmu, koji bi u isto vreme bio specijalizovani centar znanja i
podsticaj inovativnosti u ruralnom turizmu. U isto€noj Srbiji ¢e to biti E-centar za razvoj ruralnog turizma.




PRILOZI




PRILOG | — ANKETNI UPITNIK O ZADOVOLJSTVU GOSTA

1 = ne zadovoljava;
2 = zadovoljava;

3 = dobro;
4 = narocito dobro;
5 =izvrsno.
REZULTAT

1. | Za vreme mog boravka u vili Stari¢ osec¢ao sam
se sigurno.

2. | U vili Stari¢ mi je pruzena usluga, upravo onakva
kakvu sam ocekivao za cenu koju sam platio.

3. | Za vreme boravka u vili Stari¢ dobio sam sve $to
mi je na razne nacine obecano (ponude,
ugovori, brosure, prospekti i sl.).

4. | Stekao sam dojam da je osoblje uvezbano i
da stru¢no obavlja svoj posao.

5. | Nikada na pojedinu uslugu nisam ¢ekao predugo.

6. [ Osoblje je imalo prema meni otvoren, pozitivan i
ljlubazan stav, uvek popra¢en osmehom.

7. | Osoblje je u svakom trenutku bilo spremno
pruZiti informaciju i pomodi da se resi bilo koji
problem.

8. [ Stekao sam utisak da osoblje prilikom
obavljanja svog posla radi s puno entuzijazma.

9. | Stekao sam utisak da se vodi “politika otvorenih
vrata”, te da je vlasnik dostupnan gostima u bilo
kom trenutku.

10. | UopSteno, imam utisak da se vilom Stari¢ dobro
upravlja.

11. | Zadovoljan sam uredenjem, opremom, stanjem
opreme i ¢isto¢om u sobi u kojoj sam boravio.

12. | Zadovoljan sam uredenjem, opremom, stanjem
opreme i Cisto¢om kupatila.

13. | Zadovoljan sam uredenjem, opremom, stanjem
opreme i Cisto¢om svih zajednickih prostorija.

14. | Zadovoljan sam asortimanom i kvalitetom dorucka.

15. | Zadovoljan sam s asortimanom i kvalitetom
ostale hrane (rucak, vecera)

16. | Zadovoljan sam ponudom piéa.

17.| Zadovoljan sam ponudom zabavnih sadrzaja.

18. | Zadovoljan sam ponudom ostalih sadrzaja.

19. | Stekao sam utisak da se vlasnik vile Stari¢
odgovorno odnosi prema Zivotnoj sredini.
UKUPNO REZULTAT




PRILOG Il -TEST ZA SAMOPROCENIJIVANJE PREDUZETNIKA

Ovim testom sami moZete proveriti u kojoj meri posledujete osobine potrebne za uspesno bavljenje seoskim

turizmom.
PITANJE DA NE
1. | Raduje je li vas komunikacija i rad sa ljudima?
2. | Mozete li relativno brzo uspostaviti kontakt s nepoznatim osobama?
3. [ Mozete li se pored osnovne delatnosti baviti i prijemom gostiju?
4. | Da li biste bili spremni da jedan deo vaseg porodi¢nog Zivota podelite sa

gostima koji bi boravili u vasem turistickom seoskom domadinstvu?

5. | Da li bi vam smetalo da vas gosti povremeno ometaju u vasem svakodnev-
nom poslu?

6. | Da li ste spremni gostima nabaviti informacije o atrakcijama u okolini
(prirodnim i kulturnim, muzejima, manifestacijama, saobraéajnoj povezano-
sti, trgovinama, restoranima) i biti im na raspolaganju za njihova pitanja?

7. | Mozete li uspesno resavati konflikte medu ljudima?

8. | U slucaju loSeg vremena mozete |li gostima organizovati dodatne aktivnosti?

9. | Da li ste spremni saradivati sa drugim osobama (ostalim vlasnicima turis-
tickih seoskih domadinstava, turistickim vodi¢ima, i dr.) u organizovanju
turistickih usluga i gosc¢enju turista?

10. | Da li ste spremni sa lokalnim vlastima i ostalim ponudacima turistic¢kih uslu-
ga saradivati na unapredenju uslova boravka turista na vasem podrucju?

OBJASNJENJE REZULTATA TESTA:

e Od 8 do 10 DA odgovora — imate potrebnu sposobnost da se bavite seoskim turizmom;

e 0Od 5 do 7 DA odgovora — imate potencijala za bavljenje seoskim turizmom koji bi bilo potrebno uvecati;

e Manje od 5 DA odgovora — bolje saradujte sa ostalim turistickim seoskim domacinstvima u obliku ponude
jedne aktivnosti u vasem domacdinstvu, u sklopu integrisane ponude drugog seoskog domadinstva (budite
kooperant)

Rezultate ovoga testa ne shvatite doslovno da vas oni ne bi obeshrabrili u vasoj odluci i na putu ka ostvarivan-
ju vasih ciljeva kao Sto je bavljenje seoskim turizmom. Cilj ovoga testa je prepoznati, osveziti i u vas dalji rad
ukomponovati osobine koje ¢e vam svakako olaksati rad i pre svega komunikaciju s gostom, odnosno pomoci u
uspesnijem vodenju vaseg turistickog seoskog domacinstva.




E-centar za ruralni turizam istoCne Srbije
tel. 019 42 51 42
fax. 01942 51 42
e-mail: office@e-centar.com
web: www.e-centar.com
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Realizaciju Projekta je podrzala RAZVOJNA AGENCIJA SRBIJE — RAS
u okviru svog Programa podrske poslovnoj institucionalnoj infrastrukturi u 2016. godini.



